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UvOD

Program rada Turisticke zajednice grada Trilja za 2020.g. temelji se na sljede¢im podrucjima i
aktivnostima djelovanja:

A. Program promocije turistiCke ponude TZ grada Trilja

B. Inicijativama i aktivnostima Skupstine, Turistickog vije¢a i Nadzornog odbora

C. Operativnom i tekuc¢em radu Turistickog ureda

A.Program promocije turisticke ponude TZ grada Trilja za 2020.g temelji se na sljede¢im
aktivnostima:

e provodenje glavnog plana razvoja turizma: kljuéni projekt Zupanije Splitsko-
dalmatinske i Turisticke zajednice Splitsko-dalmatinske, koji je usvojen od svih tijela i
institucija Splitsko-dalmatinske Zupanije, sa smjernicama za grad Trilj i Cetinsku
krajinu

e povecanje cjelokupnog turistiCkog prometa

e osmisljavanje i provodenje promotivnih aktivnosti uz valorizaciju o¢uvanog prirodnog
okoli$a, njegovoj zastiti i unapredenju svijesti u funkciji turizma
kreacija novih turistickih proizvoda

e pojacani intezitet u osmisljavanju promotivnih aktivnosti

B. Inicijative i aktivnosti Skupstine, TuristiCkog vije¢a i Nadzornog odbora usmjeriti na:
e poticanje razvoja i o€uvanje turistickih vrednota naseg kraja
e suradnja sa Sportskim, kulturnim i drugim dru$tvima i institucijama radi bolje
promocije turizma
pratiti suvremene metode marketinga
e aktivno sudjelovanje pri operativnoj realizaciji program rada

C. Pod operativnim i teku¢im radom Turistickog ureda podrazumijeva se:

e organiziranje i realiziranje nastupa na sajmovima
( Sajamski nastupi u organizaciji Turisticke zajednice Zupanije Splitsko-dalmatinske)
e organiziranje i realiziranje studijskih putovanja novinara i turisti¢kih agenata
( Studijska putovanja novinara i turistiCkih agenata se u pravilu organiziraju na razini
Glavnog ureda HTZ-a i TZ Zupanije)
e realiziranje programa izrade i tiskanja promotivnih materijala
e udruZivanje turisticko-ugostiteljskih subjekata u zajedni¢kim promotivnim
aktivnostima
e aktivno sudjelovanje u organizaciji zajednickih aktivnosti u poticanju i organiziranja
turistickih jednodnevnih izletnic¢kih programa sa obale prema unutrasnjosti te kontinuirano
pracenje turistiCkog prometa
e suradnja sa Glavnim uredom HTZ,TZ Zupanije,Uredom za turizam,te narocito
suradnja sa institucijama i udrugama grada Trilja



Ostvareni rezultati turistickog prometa:

1. Broj dolazaka i no¢enja za 2018. i 2019. godinu

01.01.-30.09.2018.

01.01.-30.09.2019

DOLASCI NOCENJA

DOLASCI NOCENJA

domaéi 1295 domaci 5006 |

domac¢i 1068 domadéi 3679
strani 3784  strani 15856

strani 4043 strani 18873

ukupno 5338 ukupno 23879

ukupno 4852 ukupno 19535

IZVOR: E-visitor

2. Uplata boraviSne pristojbe za 2018. i 2019. godinu

Razdoblje: 01.01.-30.09.2019.

Razdoblje: 01.01.-30.09.2018.
39.066,29kn 43.033.36 kn

3. Uplata turisticke ¢lanarine za 2018. i 2019. godinu

Razdoblje: 01.01.-30.09.2019.

44.392.49 kn 47.915,02 kn



4. Prikaz raspolozivih smjeStajnih kapaciteta po vrstama u 2018.g

apartamani; 16
sobe 4%; 18

S. Prikaz raspolozivih smjeStajnih kapaciteta po vrstama u 2019.g

apartamani; 26
sobe 4%; 18




CILJEVI MARKETINSKE POLITIKE U 2020. GODINI

Temeljni strateski ciljevi hrvatskog turizma:
- obnova,zastita i potpunije vrednovanje hrvatskih turistickih potencijala
- utvrdivanje novog identiteta hrvatskog turizma i pozicioniranje Hrvatske
kao jedne od vodecih turistickih zemalja Mediterana
- kvalitetni turizam u suglasju s odrzivim razvojem

- operacionalizacija kljuénih postavki,taktika i alata utvrdenih strateSkim marketin§kim
planom hrvatskog turizma za razdoblje do 2020.g

Strateski ciljevi turisticke politike TZ grada Trilja u 2020. godini:
- uvodenje novih proizvoda i razvoj postojecih proizvoda
- edukacija lokalnog trzista sa znacajkama turizma
- uspostavljanje suradnje s relevantnim subjektima
- razrada aktivnosti na stvaranju posebnog i prepoznatljivog identiteta grada Trilja

PLANIRANI PRIHODI U 2020 . GODINI

Turisti¢ka zajednica grada Trilja kao i svake godine, tako i ove planira prihodovati od:

> boravisne pristojbe u iznosu od 65.000,00 kn

» turisticke ¢lanarine u iznosu od 75.000,00 kn

» prihoda iz prorauna grada Trilja u iznosu od 330.000,00 kn gdje je jedan dio
predviden za programske aktivnosti, a drugi za funkcioniranje turistickog ureda
( 150.000,00 kn)

» prihode planirane od donacija od strane HTZ (preko natjeaja za TZ-ove na
nerazvijenim podru¢jima), SDZ, te Turisticke zajednice SDZ (preko natjetaja za
manifestacije) u iznosu od 180.000,00 kn

» sponzori i donacije u iznosu od 100.000,00 kn

> planirani vi§ak iz prethodne godine 9.050,00 kn



I. ADMINISTRATIVNI TROSKOVI

Turisti¢ki ured grada Trilja zaposljava 2 djelatnika: direktora turistickog ureda i stru¢nog
suradnika, te 1 djelatnika na stru¢nom osposobljavanju bez zasnivanja radnog odnosa.
Radno vrijeme ureda je od ponedjeljka do petka ( 8:00h - 16:00h)

Pod operativnim radom Turistickog ureda podrazumijevaju se brojne aktivnosti:

IzvrSavanje zadataka vezanih za ostvarenje Programa rada turisti¢ke zajednice

e Koordinacija aktivnosti vezanih za ostvarenje Programa rada

e Prikupljanje i arhiviranje dokumentacije

e IzvrSavanje pravnih, financijskih, kadrovskih i opéih poslova utvrdjenih prop1s1ma i
aktima Turisticke zajednice

e Obavljanje struénih i administrativnih poslova u svezi pripremanja sjednica i izvr$avanja
akata tijela Turisticke zjaednice
Kontinuirano pracenje turistickog prometa
Izradivanje dnevnih, tjednih, mjese¢nih, kvartalnih i godi$njih izvjes¢éa koji sluze kao
statisticka podloga za buduce planiranje

e Suradnja i izvrSavanje operativnih zada¢a Glavnog ureda HTZ-a i TZ SDZ
Suradnja sa uredima DrZavne uprave i Lokalnim jedinicama samouprave
Suradnja u ostalim aktivnostima koje se javljaju usljed novonastalih okolnosti i tekuceg
rada Turistickog ureda
1. Rashodi za radnike

| 1. | Rashodi za radnike (direktor i struéni suradnik) | 150.000,00 |

2. Rashodi ureda

Rashodi ureda 49 .000,00
a)materijalni izdaci
uredski materijal 3.500,00
energija 3.000,00
XML datoteka 500,00
b) izdaci za usluge
telekomunikacijske usluge ( telefon, mobitel,intenet ) 5.000,00
usluge najma 12.000,00
intelektualne i osobne usluge ( knjigovodstveni servis ) 8.500,00
komunalne usluge / vodovod i ¢istoéa |
poStarina 1.000,00
¢) nematerijalni izdaci
dnevnice i putni izdaci 12.000,00
nadoknade izdataka zaposlenima | ..




fina 2.500,00
bankarske usluge 1.000,00

3. Rashodi za rad tijela TuristiCke zajednice

| 3. | Rashodi za rad tijela Turisti¢ke zajednice | 1.00000 |

4. Rashodi za TIC — TuristiCki informativni centar

U periodu od lipnja do rujna bi angazirali dva djelatnika studenta bez zasnivanja radnog
odnosa kao informatore u TIC-u. Oni bi pruzali informacije i distribuirali promotivni materijal
o turisti¢koj ponudi grada Trilja turistima, a lokalnom stanovnis$tvu informacije o
dogadanjima u gradu Trilju.

| 1. [ Rashodi za radnike studente/ informatore 10.000,00 kn |

NOSITELJ: TZ grada Trilja
SREDSTVA: 210.000,00 kn
ROK: tijekom godine 2020.



I1. DIZAJN VRIJEDNOSTI

Kroz dizajn vrijednosti realiziraju se ciljevi TZ grada Trilja poduzimaju se i programske
aktivnosti /projekti, zbog kojih je TuristiCka zajednica i osnovana, te se kroz nju razvijaju
proizvodi destinacije.

1.Poticanje i sudjelovanje u uredenju grada/opéine/mjesta

Realizacijom aktivnosti iz projekta VOLIM HRVATSKU, sustav HTZ-a radi na unapredenju
proizvoda podizanjem kvalitete turistickih i drugih komplementarnih usluga, ocuvanjem i
stvaranjem prepoznatljivog i privlatnog turistickog okruzja i osiguranjem turistickog
gostoprimstva u turistickom mjestu, gradu, op€ini i Zupaniji. '

1.1. PROJEKT '"Volim Hrvatsku "'

e Izbor najljepse okuénice

TZ grada Trilja u suradnji sa institucijama grada i lokalnim komunalcima organizirati ¢e izbor
najljepSe okucnice. Cilj ove akcije je motivirati §to veéi broj gradjana da pristupe uredivanju
svatko svog kutka Zivljenja, a samim tim i cjelokupnog naselja, a §to sve skupa rezultira da su
ulice i srediSta Zivljenja uredjenija i CiS¢a. Ova akcija se organizira kao dio programa
Hrvatske turisticke zajednice pod geslom "Volim Hrvatsku" i sustava turistickih zajednica i
pod sloganom Turisticke zajednice naSe Zupanije "Budi Sesna i Cista Dalmacijo moja"

Rok izbora najljepSe okuénice i balkona je u vrijeme dana Sv.Mihovila.

NOSITELJ: TZ grada Trilja
SREDSTVA: 2.000,00 kn
ROK: rujan 2020. godine

2. Manifestacije
2.1 .Kulturno-zabavne

e Kulturno ljeto '""Dani Sv.Mihovila"

TZ zajednica grada Trilja ve¢ dugi niz godina organizira kulturni sadrzaj i program kroz
drugu polovicu mjeseca rujna,pozivajuéi pritom i lokalne i Zupanijske obrtnike i udruge da se
uklju€e zbog sve raznolikijeg programa. Samim tim uklju¢eno je i gostovanje tamburaskih
sastava, KUD-ova, dramskih, likovnih i $portskih udruga,da bi program bio §to bogatiji i
kvalitetniji,a isto tako zbog predstavljanja drugih djelova Zupanije i Hrvatske na kulturoloskoj
bazi.



NOSITELIJ: TZ grada Trilja, Grad Trilj,
SREDSTVA: 5.000,00 kn
ROK: rujan 2020.godine

e Thrill Blues Festival

3nd "Thrill Blues Festival" privukao je preko 6000 posjetitelja, a svi koji su dosli mogli su
uzivati u nezaobarvnim trenucima i gostoprimstvu koje su im stanovnici Grada Trilja pruzili.
Tijekom festivala sve je bilo u znaku bluesa, organizirani su koncerti, radionice za djecu,
degustacije triljskih specijaliteta a svi koji su Zeljeli provesti cijeli dan u Trilju i dozivjeti ga u
punom sjaju mogli su se okusati u raftingu, jahanju, biciklizmu, probati gastro specijalitet -
cetinske Zabe (a posebno su popularne bile "Zabe to go") te upoznati kulturnu bastinu Trilja i
okolice kroz lokalitete: Utvrda Nutjak, Utvrda Ca¢vina, Grabske mlinice, Tilurij.

NOSITELJ: TZ grada Trilja, Grad Trilj, TZ SDZ, SDZ, HTZ
SREDSTVA: 300.000,00 kn
ROK: srpanj 2020. godine

2.2. Sportske manifestacije
e Triljska biciklijada

Promocija 130 km dugih staza, te turistickog proizvoda koji je jedan od glavnih aduta grada
Trilja i okolice. Triljska biciklijada od 2014.godine okuplja preko 200 sudionika ljubitelja
rekreativnog biciklizma i pjeSaCenja te na taj nacin obogacuje turisticki sadrzaj i ponudu, a
ujedno budi svijest kod lokalnog stanovnista te promovira zdravi nacin Zivota.

NOSITELJ: TZ grada Trilja,TZ SDZ
SREDSTVA: 8.000,00 kn
ROK: rujan 2020. godine

2.3. Ekolo$ke manifestacije

e Zelena ¢istka

Svake godine na podrucju Trilja organizira se "Zelena Cistka" povodom Dana planeta Zemlje.
Ove godine se Turisticka zajednica grada Trilja ukljucila u akciju ¢is€enja, zajedno sa
Osnovnom Skolom "Trilj" te podru¢nim Skolama u okolici Trilja. Cilj ove ekoloske akcije je
educirati uCenike o vaznosti ocuvanja prirode, biljnog i Zivotinjskog svijeta kojem priroda
pridonosi, te o sortiranju samog otpada i recikliranju.

NOSITELIJ: TZ grada Trilja

SREDSTVA: 0,00 kn
ROK: travanj- svibanj 2020. godine
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2.4. Ostale manifestacije

¢ BoZic¢ni sajam u sklopu ADVENTA u TRILJU

TZ grada Trilja planira organizirati nastaviti tradicionalni sajam pozivajuéi pri tom sve
obrtnike proizvodace malih poljoprivrednih gospodarstava koji su spremni izloZiti proizvode
iz domace radinosti,ne samo na gastro podru¢ju nego i ostalim domenama kao $to su izrada
BozZi¢nih ukrasa, traka, vrpci, jaslica,i sl.

NOSITELJ: TZ grada Trilja
SREDSTVA: 10.000,00 kn
ROK: prosinac 2020. godine

3. Novi proizvodi
e PPS karta Dalmatinska zagora- Grad Trilj

U sklopu pSromocije PPs destinacije Dalmatinska zagora —splitsko zalede, prije dvije godine
napravljena je karta za cijelo podrucje sa kulturnim znamenitostima i kulturnom bastinom te
cjelokupnom ponudom aktivnog oblika turizma i biciklisti¢kih staza. TZ graad Trilja planira
izradu izdvojenog podrucja samo za Grad Trilj kako bismo prosirili ponudu tiskanog
materijala te omogucili bolju vidljivost kako stranim tako i domacim turistima.

NOSITELIJ: TZ grada Trilja,
SREDSTVA: 20.000,00 kn
ROK: rujan 2020.godine

¢ Virtualna Setnja Grabske mlinice

Posljednjih godina sve je veci broj upita i posjetitelja za /na Grabskim mlinicama, te éemo
nastaviti fazno poboljSanje informiranja turista virtualnim putem. Kroz 2019 g. napravljena je
virtualna Setnja Muzeja triljskog kraja.

NOSITELJ: TZ grada Trilja,
SREDSTVA: 10.000,00 kn
ROK: rujan 2020.godine

e Javni natje€aj za izvorni suvenir grada Trilja

Imajuci na umu da se grad Trilj di€i tradicijama vezanim za autohtono stanovni$tvo i obi¢aje,
TZ Grada Trilja planira oglasiti javni natjeaj za izvorni suvenir grada Trilja to bi uvelike
pridonijelo identitetu samog grada i okolice. Sam projekt bi pridonio i poboljsanju turisticke
ponude gostima koji dodju posjetiti grad.

NOSITELJ: TZ Grada Trilja

SREDSTVA: 5.000,00 kn
ROK: tijekom 2020. godine
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IIl. KOMUNIKACIJA VRIJEDNOSTI

1.0nline komunikacije

1.1. Internet oglasavanje

TZ grada Trilja nastavlja sa programom iz prethodne godine vezanim za oglasavanje na
portalima susjednih TZ posebice u sklopu Sinjskog portala Ferata i Triljskog portala kao i na
svojoj facebook stranici.

NOSITELJ: TZ grada Trilja
ROK: tijekom cijele 2020. godine

3.1.1. Facebook stranica TZ grada Trilja

Na drustvenoj mrezi Facebook TZ grada Trilja ima uspje$nu stranicu Trilj Tourist Board s
kojom se zapocelo pocetkom svibnja 2013.godine, a koja sada broji vise od 1000 ¢lanova. TZ
grada Trilja otvorila je taj komunikacijski kanal zbog unapredenja razmjene informacija o
postoje¢éim i budu¢im gostima, njihovo informiranje, te kontunirano objavljivanje
zanimljivosti, dogadaja i vijesti vezanih uz Trilj.

CILJ: povecati broj ¢lanova
NOSITELJ: direktor TU
SREDSTVA: 0,00 kn
ROK: do kraja 2020.

3.1.2. Total Inland Dalmatia

Projekt "Total Inland Dalmatia" ¢e se nastaviti i kroz 2018. godinu jer je prepoznat kao vaZzan
segment promocije u turizmu te je dobio potporu Ministarstva turizma kroz program
"Inovativni turizam". Inicijator projekta je engleski bloger Paul Bradbury koji je nakon portala
Total Hvar i Total Split otkrivsi bogatu tradiciju i netaknutu prirodu Dalmatinske zagore,
dosao na ideju o osnivanju portala Total Inland Dalmatia.

Cilj projekta je promoviranje ponude dodatnog sadrzaja posjetiteljima Dalmatinske zagore
kroz blogerske ¢lanke o aktivnostima koje se provode na spomenutom podruéju.

Potporu ovom projektu pruzile su i lokalne turisticke zajednice: TZ Sinj, TZ Vrlika, TZ
Imotski, TZ Vrgorac, TZ Dugopolje i TZ Knin.

NOSITELJ: TZ grada Trilja
SREDSTVA: 7.000,00 kn
ROK: tijekom cijele godine 2020.
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3.1.3. Oglasavanje na portalu HOTSPOTS.NET.HR

Portal na web adresi hotspots.net.hr je dio integriranog sadrzaja portala www.net.hr. Cilj ovog
portala je afirmativna promocija hrvatskog turizma koje je prepoznalo vise od 40 turistickih
zajednica koje su na vrijeme uvidjele vaznost online komunikacije domacem i stranom
Citateljstvu, i koje se trude predstaviti svoje destinacije u najboljem svijetlu kroz zajedni¢ku
suradnju.

NOSITELJ: TZ grada Trilja
SREDSTVA: 5.000,00 kn
ROK: tijekom cijele godine 2020. godine

3.1.4. Oglasavanje na portalu DALMACIJADANAS.HR

Najcitaniji prtal na podru¢ju Dalmacije, neophodan za promociju i vidljivost Grada Trilja i
turistiCkih vrijednosti i proizvoda koje nudi tijekom cijele godine.

NOSITELJ: TZ grada Trilja
SREDSTVA: 5.000,00 kn
ROK: tijekom cijele godine 2020. godine

3.1.5. OglaSavanje na blues stranicama MUSIC-LP
UNDERGROUND

Portal music-lp-underground.com/ specijaliziran za glazbene dogadaje diljem cijele RH
Hrvatske, a koji od samih pocetaka prati razvoj "Thrill Blues Festivala" u Trilju i njegove
pozitivne ¢imbenike na razvoj Grada Trilja.

U sklopu online komunikacije, prije odrzavanja Thrill Blues Festivala, dio budzeta se planira
uloziti u najavu samog festivala i promociju preko Music Lp-underground portala kojeg prati
oko 4000 osoba.

NOSITELJ: TZ grada Trilja
SREDSTVA: 5.000,00 kn
ROK: svibanj-srpanj 2020. godine

3.1.6. Adwords kampanja

Obzirom na naputke HTZ-a i Cinjenice da je Internet marketing trenutno najvise rastuéi i
najisplativiji dio marketinga, u 2017. godini planirali smo nastaviti sa AdWords kampanjom
koja je pokrenuta kroz 2016.godinu na nekoliko emitivnih zemalja (Francuska, Njemacka,
UK) u periodu od travnja do rujna 2019.g. po klju¢nim rije¢ima.

CILJ: Povecati broj posjetitelja na sluzbene stranice za 15% (po podacima Google analytics)
NOSITELJ: TZ grada Trilja, TZ SDZ, HTZ

SREDSTVA: 3.000,00 kn

ROK: travanj-rujan 2020. godine
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3.1.7. Oglasavanje u tisaknom vodi¢u PETIT FUTE

NOSITELIJ: TZ grada Trilja
SREDSTVA: 5.000,00 kn
ROK: svibanj-srpanj 2020. godine

3.1.8. SPLIT IN YOUR POCKET

Zakup prostora u vodic¢u "Split in your pocket" koji se distribuira u 30 000 primjeraka u
sezonskom izdanju, te 30 000 primjeraka u pred i post sezoni na Makarskoj i Splitskoj rivijeri,
agencijama na podruc¢ju SDZ, te oglasavanje na on-line platformama.

NOSITELJ: TZ grada Trilja
SREDSTVA: 10.000,00 kn
ROK: svibanj-srpanj 2020. godine

3.2. Internet stranice i upravljanje internet stranicama

3.2.1. Internet stranica: www.visittrilj.com

TZ grada Trilja kroz 2016.godinu uz pomo¢ TZ Splitsko-dalmatinske Zupanije napravila
novu web stranicu te je prevedena na francuski i engleski jezik, a kroz sljede¢u 2020. godinu
planira prevesti istu i na talijanski jezik.

Uredivanje i unapredenje web stranice je kontinuiran proces a cilj nam je u godinama §to
slijede konstantno azurirati podatke, dodavati novosti, prevoditi ih na §to viSe stranih jezika,
te Sto kvalitetnije prezentirati turisticku ponudu potencijalnim gostima.

NOSITELJ: TZ grada Trilja

SREDSTVA: 10.000,00 kn
ROK: do kraja 2020. godine

4. Offline komunikacije

4.1. Opce oglasavanje (Oglasavanje u tisku, TV oglaSavanje, na
billboardima)

e TV oglasavanje
Svaka manifestacija koja je organizirana od strane Turisticke zajednice grada Trilja je
popracena reportazama te oglaSavanjem u medijima §to pridonosi ve¢em broju turista koji ih

posjecuju.

NOSITELJ: TZ grada Trilja
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SREDSTVA: 10.000,00 kn
ROK: tijekom cijele 2020. godine

¢ Oglasavanje na billboardima

Promocija destinacije putem billboarda na ulazima ili izlazima grada Splita, na glavnim
prometnicama gdje prolaze turisti kada prolaze/odlaze s arodroma ili s auto-ceste.

NOSITELJ: TZ grada Trilja, TZ SDZ, HTZ
SREDSTVA: 30.000,00 kn
ROK: tijekom Thrill Blues Festivala lipanj-srpanj 2020.godin

2.3. BroSure i ostali tiskani materijal
e BroSura grada Trilja

U dosadasnjem djelovanju TZ grada Trilja intezivno se radilo na brosuri grada Trilja, te je u
zadnje dvije godine broSura napravljena, nadogradivana sa svim subjektima koji pruzaju
usluge smjeStaja, prehrane, prodaje suvenira, muzeja, i sl. i prevedena na 4 strana jezika:
francuski, engleski, njemacki i talijanski.

Kroz 2017.godinu je napravljen redizajn same broSure radi lakSe informiranja stranih i
domacih turista.

Turisticka zajednica grada Trilja planira nastaviti sa tiskom istih zbog boljeg informiranja
turista.

NOSITELJ: TZ grada Trilja
SREDSTVA:5.000,00 kn
ROK: tijekom cijele 2020. godine

e BroSura Grabskih mlinica

Turisticka zajednica grada Trilja namjerava u 2017. godini krenuti sa tiskanjem broSura o
Grabskim mlinicama na Cetiri strana jezika: engleski, njemacki, francuski i talijanski. Naime,
Grabske mlinice su postale prepoznatljiva znamenitost te je svrha ove broSure bolje
informiranje turista koji Zele posjetiti mlinice i vidjeti tradicionalne naline proizvodnje
brasna. BroSura sadrzavaju i osnovne informacije o lokalitetu na 4 strana jezika ( eng., fra.,
tal., njem.) plus hrvatski jezik.

NOSITELJ: TZ grada Trilja

SREDSTVA: 4.000,00 kn
ROK: tijekom 2020. godine
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e Najavni plakati i flayeri za manifestacije,izlozbe i sl.

Kao i dosada pomo¢i pri tisku plakata, te izrada dvojezi¢nog (hrv. i eng.) informativnog
flayera, za razne manifestacije kao §to su:

v Dani Sv.Mihovila

v' Triljsko ljeto

v’ Thrill Blues Festival

KOLICINA: 100 kom/manifestaciji

NOSITELIJ: direktor TU

SREDSTVA: 7.000,00 kn

ROK: tijekom 2020. godine, sukladno razdoblju manifestacija

2.4. Suveniri i promo materijali

¢ Kupnja i tisak promotivnih vreéica za prigodne manifestacije

Za potrebe posebnih prezentacija i sajmova planira uloziti u tisak promotivnih vreéica koje je
dizajnirala 2017. godine

NOSITELJ: TZ grada Trilja
SREDSTVA: 5.000,00 kn
ROK: tijekom 2020. godine

2.5. Info punktovi

e TIC — Turistic¢ki informativni centar

U periodu od lipnja do rujna TZ grada Trilja otvoriti ¢e ve¢ &etvrtu godinu za redom TIC u
kojem ¢e raditi dvije osobe u vremenskom razdoblju od ponedjeljka do nedjleje od 10:00-
18:00 h. Kamena kucica pored Susnjarinog vrila je tijekom cijele godine neiskoristena i nalazi
se na savrSeno vidljivoj lokaciji koji je TZGT iskoristila za poboljSanje kvalitete boravka
turista te bolju informiranost posjetitelja.

NOSITELJ: TZ grada Trilja
ROK: lipanj-rujan 2020.

e Welcome desk ZL '""Resnik"’

Turisticka zajednica grada Trilja u 2020. godini planira obnoviti suradnju vezanu za rad
Welcome deska u Zra¢noj luci Split. Welcome desk je zajednicki prostor za oglasavanje
turistickih zajednica iz naSe Zupanije gdje je TZ grada Trilja izloZen promidzbeni materijal.
Biljezimo veliko zanimanje za nasSu destinaciju te promidZbene materijale te smo u nekoliko
puta zbog velike potraznje morali nadopunjavati na$ promidZbeni materijal, te samim tim
biljezimo i porast dolaska turista na jednodnevne izlete.
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NOSITELJ: TZ grada Trilja
SREDSTVA:5.000,00 kn
ROK: tijekom cijele 2020. godine

3.Smeda signalizacija

U 2020. godini planiramo nadograditi smedu signalizaciju oznacCavanjem stecaka, te
zamijeniti oSteenu, a u skladu je sa strateskim ciljem unapredenja turisticke infrastrukture.
Projekt Ce realizirati TZ grada Trilja ovisno o financijskoj moguénosti, a dio sredstava bit ¢e
potraZivan od HTZ.

NOSITELJ: TZ grada Trilja, HTZ

SREDSTVA: 20.000,00 kn
ROK: do kraja 2020. godine
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1V. DISTRIBUCIJA I PRODAJA VRIJEDNOSTI

1.Sajmovi( uskladu sa zakonskim propisima i propisanim pravilima za
sustav TZ)

1.1. Sajmovi, prezentacije, info nastupi

Zajedno sa TZ SDZ te Glavnim uredom HTZ-a posjetiti direktno ili indirektno turisticke
sajmove. Nastupi na sajmovima kao nacin promudzbe destinacije i dalje ostaju kao oblik
komunikacije s trziStem i u€inkovit nacin predstavljanja hrvatskog turizma. Turisti¢ki sajmovi
sluze kao dobra podloga za predstavljanje novih proizvoda, provodenje marketinskih
aktivnosti te opCenito prezentiranja novosti u vezi sa regijom kao turistickim odrediStem.

NOSITELJ: TZ grada Trilja, TZ SDZ; HTZ
SREDSTVA: 15.000,00 kn
ROK: veljaca/ozujak 2020. godine

2. Posebne prezentacije

¢ Putovanja novinara i suradnja s novinarima

Ova marketinska aktivnost slijedi smjernice ostalih aktivnosti TZ SDZ u skladu s priritetnim
trziStima, posebice segmentima ponude, a koji produzuju sezonu i povisuju kvalitetu usluge.
Biti ¢emo na raspolaganju svim novinarima koji dolaze u Trilj preko Glavnog ureda HTZ, TZ
Zupanije, ili samostalno. Pripremiti ¢emo program tematskih studijskih putovanja u dogovoru
sa rukovoditeljima smjeStajnih kapaciteta, ugostiteljima, vodi¢ima te drugim ponuda¢ima
usluga.

NOSITELJ: TZ grada Trilja
SREDSTVA: 5.000,00 kn
ROK: tijekom cijele 2020. godine

e PPS PROJEKT (HRVATSKA 365)

Tri grada i dvije op¢ine "Splitsko-dalmatinske Zupanije"- Sinj, Trilj, Vrlika, Dugopolje i Klis
pod zajednickim nazivom "Dalmatinska zagora-Splitsko zalede", jedna su od 22 PPS
destinacije u pilot projektu HTZ-a koje se nastavljaju i za posezonu 2018. godine. Pod PPS
konceptom podrazumijeva se razvoj i promocija atraktivne i konkurentne destinacijske
ponude s dodanom vrijedno$¢u u razdoblju predsezone i posezone. Hrvatska turisticka
zajednica ¢e odabranim destinacijama koje su sudjelovale u pilot projektu u predstojeéoj
predsezoni i posezoni osigurati vecu trzi$nu vidljivost i prepoznatljivost za ciljane segmente.

NOSITELJ: TZ grada Trilja

SREDSTVA: 5.000,00 kn
ROK: tijekom cijele 2020. godine
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V. INTERNI MARKETING

1. Edukacija(zaposleni,subjekti javnog i privatnog sektora)

e Edukacija za iznajmljivace

Uvidom u evidenciju poveCanja smjeStajnih kapaciteta na podru¢ju Grada Trilja, te
promjenom pravilnika odredbe naplate turisticke pristojbe tj. ¢lanarine, TZ grada Trilja
planira provesti edukacije za iznajmljivace triljskog kraja kako bismo im olaksali poslovanje,
te samim tim motivirali na otvaranje novih smjestajnih kapaciteta ovisno o temi predavanja.

NOSITELIJ: TZ grada Trilja,
SREDSTVA: 10.000,00 kn
ROK: tijekom 2020 g.

2. Koordinacija subjekata koji su neposredno ili posredno ukljuceni u
turisti¢ki promet

e LAG Cetinska krajina —¢lanarina

NOSITELIJ: TZ grada Trilja,
SREDSTVA: 100,00 kn
ROK: tijekom 2020.g.

e EUROPEAN BLUES UNION
NOSITELJ: TZ grada Trilja,

SREDSTVA: 750,00 kn
ROK: tijekom 2020.g.

e HRVATSKI BLUES SNAGE
NOSITELIJ: TZ grada Trilja,

SREDSTVA: 300,00 kn
ROK: tijekom 2020.g.

e Drzavni arhiv, XML datoteka
NOSITELJ: TZ grada Trilja,

SREDSTVA: 400,00kn
ROK: sijeCanj-veljaca 2019.g.
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3.Nagradne igre i priznanja (Projekt volim Hrvatsku i sl)

VI. MARKETINSKA INFRASTRUKTURA

1. Proizvodnja multimedijalnih materijala

2. IstraZivanje trista

3. Formiranje baze podataka

4. Suradnja s medunarodnim institucijama

5. Banka fotografija i priprema u izdavastvu

0. Jedinstveni  uristicki Injormacyski  sustav  (prijava i odjava

gostiju,statistika)

VII. POSEBNI PROGRAMI

VIII. OSTALO (planovi razvoja turizma,strateski marketing i planovi)

IX. TRANSFER BORAVISNE PRISTOJBE OPCINI/GRADU
(30%)

Sukladno zakonu o boravi3noj pristojbi, a prema zajedni¢kom planu koriStenja sredstava
bhoraviine nristoibe izmedu Grada Trilia i T7, erada Trili. 30% prihoda od boravigne nristoibe

doznacuje se na ratun Grada Trilja u svrhu razvitka turizma.

NOSITEL!: TZ grada Trilja
SREDSTVA: 16.500,00 kn
ROK: do kraja 2020. godine

\%. * Ivan Sipié, dipl.teol

Predsjednik Turisti¢ke zajednice Grada Trilja
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FINANCIISKI PLAN TURISTICKE ZAJEDNICE GRADA/OPCINE/MJESTA ZA 2020. GODINU

1. |Prihodi od boraviSne pristojbe 55.000,00 65.000,00 1,2 8,6
2. |Prihodi od turisti¢ke ¢lanarine 70.000,00 75.000,00 1,1 9,9
3. |Prihodi iz proracuna op¢ine/grada/drzavnog 330.000,00 330.000,00 1,0 43,5
3.1. za programske aktivnosti 180.000,00 180.000,00 1,0 23,7
32, za funkcioniranje turistickog ureda 150.000,00 150.000,00 1,0 19,8
4. |Prihodi od drugih aktivnosti 210.000,00 280.000,00 13 36,9
- 5 Prijenos prihoda prethodne godine (ViSak prethodne godine
" |ukoliko je isti ostvaren) 5.000,00 9.050,00 18 1,2
6. |Ostali nespomenuti prihodi
e SVEUKUPNO PRIHODI 670.000,00 759.050,00 1,1 100,0
Indeks PLAN
RB RASHODI PO VRSTAMA PLAN 2019. PLAN 2020. 2020/PLAN 2019 STRUKTURA %
I.__|ADMINISTRATIVNI RASHODI 200.000,00 210.000,00 11 27,7
1. |Rashodi za radnike 150.000,00 160.000,00 13 21,1
2. |Rashodi ureda 49.000,00 49.000,00 1,0 6,5
3. |Rashodi za rad tijela Turisticke zajednice 1.000,00 1.000,00 1,0 0,1
Il. |DIZAJN VRIJEDNOSTI 278.000,00 360.000,00 1,3 47,4
1. |Poticanje i sudjelovanje u uredenju grada/opcine/mjesta/ (osim
izgradnje komunalne infrastrukture) 42.000,00 0,00 0,0 0,0
1.1. |Projekt Volim Hrvatsku 2.000,00 2.000,00 1,0 0,3
2. |Manifestacije
I Kulturno-zabavne 166.000,00 305.000,00 1,8 40,2
2.2 Sportske manifestacije 8.000,00 8.000,00 1,0 11
2.3; Ekoloke manifestacije
2.4, Ostale manifestacije 10.000,00 10.000,00 1,0 1,3
25 Potpore manifestacijama (suorganizacija s drugim subjektima
" | te donacije drugima za manifestacije)
3. |Novi proizvodi 50.000,00 35.000,00 0,7 4,6
4. |Potpora razvoju DMK-a
ill. |KOMUNIKACUA VRIJEDNOSTI 123.000,00 136.000,00 1,1 17,9
1. |Online komunikacije
1.1. |Internet oglasavanje 25.000,00 40.000,00 1,6 53
1.2. |Internet stranice i upravljanje Internet stranicama 10.000,00 10.000,00 1,0 1,3
2. |Offline komunikacije 0,0
OglaSavanje u promotivnim kampanjama javnog i privatnog
24 sektora
2.2. |Opce ogladavanje (OglaSavanje u tisku, TV oglasavanje...) 40.000,00 40.000,00 1,0 53
2.3. |BroSure i ostali tiskani materijali 13.000,00 16.000,00 1,2 2,1
2.4. |Suveniri i promo materijali 5.000,00 5.000,00 1,0 0,7
2.5. |info table 10.000,00 5.000,00 0,5 0,7
3. |Smeda signalizacija 20.000,00 20.000,00 1,0 2,6
IV. |DISTRIBUCUA | PRODAIJA VRIJEDNOSTI 25.000,00 25.000,00 1,0 33
Sajmovi (u skladu sa zakonskim propisima i propisanim
- pravilima za sustav TZ) 5.000,00 15.000,00 3,0 2,0
2. |Studijska putovanja 5.000,00 0,7
3. |Posebne prezentacije 20.000,00 5.000,00 0,3 0,7
V. |INTERNI MARKETING 12.500,00 11.550,00 0,9 1,5
1. |Edukacija (zaposleni, subjekti javnog i privatnog sektora) 12.000,00 10.000,00 0,8 1.3
> Koordinacija subjekata koji su neposredno ili posredno ukljuéeni
" |u turisti¢ki promet 500,00 1.550,00 21 0,2
3. |Nagrade i priznanja (Projekt Volim Hrvatsku i ostalo)
VI. |MARKETINSKA INFRASTRUKTURA
1. |Proizvodnja multimedijalnih materijala
2. |IstraZivanje trzista
3. |Formiranje baze podataka
4. |Suradnja s medunarodnim institucijama
5. |Banka fotografija i priprema u izdavastvu
Jedinstveni turisticki informacijski sustav (prijava i odjava
6. = T
gostiju, statistika i dr.)
Vil. |POSEBNI PROGRAMI 15.000,00 0,00 0,0 0,0
1 Poticanje i pomaganje razvoja turizma na podrugjima koja nisu
" |turisti¢ki razvijena
Vi OSTALO (planovi razvoja turizma, strateski marketing planovi i
ostalo)
IX. |TRANSFER BORAVISNE PRISTOIBE OPCINI/GRADU (30%) 16.500,00 16.500,00 1,0 2,2
% POKRIVANIE MANIJKA IZ PRETHODNE GODINE ( ukoliko je isti
" |ostvaren)
SVEUKUPNO RASHODI 670.000,00 759.050,00 1,1 100,0

PRUENOS VISKA U IDUCU GODINU - POKRIVANJE MANJKA U
IDUCOJ GODINI (SVEUKUPNI PRIHODI UMANJENI ZA

SVEUKUPNE RASHODE)




